Virtuelle Republik
Deutschlana?

Wie offen sind deutsche 2016 ist das Jahr des Durchbruches der Virtual Reality (VR) und der
. Augmented Reality (AR). FUhrende Technologie- und Medienkonzerne
Unternehmensentscheider bringen massenkonsumtaugliche Gerate auf den Markt. Intuitiv nutz-
Z : : bare, mobile VR-Systeme ermdglichen virtuelle Erlebnisse flexibel und
fur dle neuen, Vlrtue”en ortsunabhangig in Kombination mit gangigen Smartphones. Zudem
Reg | itaten? steigt das mediale Angebot an attraktiven VR- und AR-Inhalten.

Doch wo liegen die grofsen Chancen virtueller Erlebniswelten fur
deutsche Unternehmen?

Ergebnisse einer Trendumfrage von ZEISS und YouGov.
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Eher skeptisch sind
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gegenuber dem virtuellen
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VR- & AR-Potenziale
aus Unternehmensperspektive
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Entertainment/Kommunikation Freizeit
das grofste Potenzial sehen Ent-
scheider in den Bereichen Enter-
tainment und Kommunikation 63 %%
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Mensch/Maschine

Arbeitsalltag

der Befragten gehen vom haufi-
gen Einsatz von VR-Anwendun-
gen in der Mensch-Maschine-
Kooperation aus.
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der Entscheider efw
einen verstarktegt
Einsatz dieser
LOosungen im
Bereich Biomed

Weitere Details ur
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